Gemeinsam besser

Alexander Ghezzo hat fiir filhrende Seminaranbieter in Osterreich Immabilienseminare und Konferenzen
entwickelt, Nun hat er zusammen mit seinem Zwillingsbruder Michael Ghezzo die confare IT- und
MarketingberatungsgmbH gegriindet und entwickelt innovative Marketing-, PR- und Event-Konzepte.

Das Unternehmen hat zum Ziel, Offline und
Online Communities zusammenzufiihren.

emeinsam, Besser. Machen.” ist
das Motto des jungen Unter-
nehmens confare, das zu sei-
nem Kundenstock Unterneh-
men aus der Wirtschaft, aber auch filh-
rende Ausbildungsanbieter und Medien
zdhlen kann. Bei dem bestehenden Ange-
bot an Event- und PR-Agenturen stellt sich
allerdings die Frage: Was kann man da

anders, vor allem aber noch besser ma-
chen? Geschiftsfithrer und Event-Profi
Alexander Ghezzo meint dazu: ,Durch die
langjahrige Erfahrung im Veranstaltungs-
markt hat unser Team hervorragende
Kontakte in verschiedenen Branchen. Wir
stellen den Community-Aspekt in den
Vordergrund — wir vernetzen Netzwerke,
und damit ist allen gedient. Wir entwi-
ckeln auch die Konzepte gemeinsam mit
dem Kunden, da ist das fachliche Know-
how genauso ausschlaggebend wie Kre-
ativitat und Marketingwissen.”

Aufierdem berit confare den Kunden auch
bei der Finanzierung durch eventuelle
Sponsoren und unterstiitzt dabei mithilfe
der eigenen umfangreichen Kontakte.
»Daneben haben wir in den Aufbau einer
hervorragenden Datenbasis investiert und
kénnen so individuell auf die Marketing-
bediirfnisse des Kunden eingehen”, erklart
Michael Ghezzo.

Wer einen Branchentreffpunkt etablieren
will, der soll sich durchaus tiberlegen, auch
Mitbewerber oder deren Kunden zu integ-
rieren. Auch auf die Immobilienbranche
kommt die Welt des Web 2.0 zu. Da werden
innovative Partner, die Communities, Events
und PR unter einen Hut bringen, besonders
wichtig. Die beiden Briider haben sich mit
confare als erklirtes Ziel gesetzt, Offline und
Online Communities zusammenzufiihren.
Alexander Ghezzo: Unser Credo ist es,
dass offline und online zusammengehd-
ren. Wer sich online vernetzt, will sich
trotzdem auch face to face erleben. Auf der
anderen Seite hilft online, Communities
auch iiber Veranstaltungspausen hinweg
am Leben zu halten. Das Wissen der
Community wird mehr mit dem, was jeder
Teilnehmer bereit ist, von sich preiszuge-
ben. Wer sich zu sehr fiirchtet, dass ande-
re die Ideen klauen kdnnten, wird selbst
auch nichts Nennenswertes erfahren”
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