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H albleiter in Glasfasern
fir schnellere U bertragung

Ein Team von Wissenschaftlern der University of Southampton www.soton.ac.uk
und der Rennsylvania State University (Renn State) www.psu.edu hat einen mon-
okristallinen Halbleiter in der lidngsgerichteten Kapillare eines Gasfaserleitersin-
tegriert. Durch die Kombination konnten tbertragene Signale innerhalb des
Lichtwellenleiters elektronisch verarbeitet werden. ,, Mbgliche Anwendungen um-
fassen das Switching in Gasfaserkabeln", meint Rer Sazio vom Optoelectronics
Research Center der University of Southampton. Der Halbleiter -Einkristall be-
deutet eine \erbesserung gegentiber bisherigen Ansitzen mit polykristallinen
oder amorphen Halbleitern.
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@ \ﬂ die Faser verlasst, ist das schneller
und effizienter", erklart John Badding, Chemiker an der Renn State. Durch den
V\égfall von Router Farmen zum elektro -optischen Signalwandel wiirde sich etwa
die Langstrecken-Kommunikation im Internet beschleunigen und auch Kosten
senken, erganzt Sazio. Da Glasfaserleiter auch in vielen anderen Bereichen etwa
der Telekommunikation und Medizin zum Ensatz kommen, konnte sich die zu-
sétzliche Funktionalitat integrierter Halbleiter auch dort auswirken.
Die Entwicklung, einen monokristallinen Halbleiter in einen Qasfaserleiter zuin-

tegrieren, setzt bisherige Forschungen fort. Rir polykristalline und amorphe
Halbleiter war das bereits vor rund zwei Jahren gelungen. ,, Esist viel schwieriger,
Einkristalle zu ziichten", erklart Sazio. Geschafft haben sie das nun mithilfe von
Silanen genannten Silizium \\asserstoffAkrbindungen. Mk einem Goldpartikel
als Katalysator ist daraus in der Kapillare einer Gasfaser bei Erhitzung ein Silizium-
Einkristall gewachsen. Im \krgleich zu polykristallinen oder amorphen Halbleitern
seien diese Enkristalle fur die meisten Anwendungen besser geeignet, da sie bes-
sere Leistungsmerkmale aufuveisen, so die Forscher.

Highspeed-\eb: K unststoff 1ost Glasfaser ab
Die auf Glasfasertechnik spezialisierte Luceat SpAwwwiuceat.it mit Sitz in Dello
bei Brescia hat einen aus Kunststoff gefertigten Lichtwellenleiter fir die
Datentibertragung im hauslichen
Nahbereich entwickelt. Im \ergleich zu
den aus Siliziumdioxid hergestellten
Glasfaserkabeln zeichnet sich diese
Technologie durch zahlreiche techni-
sche und wirtschaftliche \brztige aus.
En weiterer \orteil
Kabeltechnik ist deren Gewicht und
Rexibilitét. Die extrem leichten Kabel -sie wiegen lediglich sechs Kilogramm pro

der neuen

Kilometer -konnen auf einfache ise miteinander verbunden und sogar parallel
zu vorhandenen Stromleitungen geschaltet werden. Damit kame auch eine
Installation in &lteren Gebéuden in Betracht. Zudem seien keine spezifischen
Fachkenntnisse erforderlich, hei® es vonseiten des Unternehmens.

Die \erwendung von hochmolekularem Polyéithylen macht sie nicht nur gegen
elektromagnetische Felder, sondern auch gegen Feuchtigkeit und Salzeinwirkung
resistent. AufZrdem gibt es kaum klimatische Enschrénkungen, da die Kabel von
minus 4Obis plus 85Grad Celsius einsatzfahig sind. Deshalb sind laut dem
Unternehmen Garantiezeiten von zwanzig Jahren tblich.

Events als
Marketinginstrument

Am Beispiel des Kunden LB-Systems erkennt man das
Potential der Confare IT- und Marketingberatung bei der das
Vernetzen von N etzwerken" und der Community-Faktor, im

Vordergrund stehen.

M it wegweisenden Produkten besonders innovativer H ersteller hat sich
das osterreichische U nternehmen LB-Systems in den letzten Jahren
zu einem ernst zu nehmenden Wettbewerber im Storage- und IT-Infrastruktur
Markt entwickelt, D och als kleines U nternehmen stieB man schnell auf die
H erausforderung, den errungenen Status allgemein bekannt zu machen, um
nicht das D asein eines , hidden champions" zu fristen. Marketingbudgets der
Hersteller waren zwar vorhanden, aber man fand nur wenige effektive
Moglichkeiten, um das G eld sinnvoll auszugeben und obendrein gab es keine
personellen Ressourcen, um umfangreiche Marketing- oder Eventkonzepte

selbst umzusetzen.

D aher entschied sich LB-Systems Geschéftsfuhrer Gerald Z6gl fur die
7 usammenarbeit mit einem externen Marketing-D ienstleister, wobei man be-

wausst ein U nternehmen abseits der klassischen Event- und PR-Agenturen aus-
wahlte, das sowohl IT- als auch Veranstaltungs- und Marketing-K now-how vereint
Gemeinsam mitder Confare IT- und MarketingberatungsgmbH wurde 2007 erst-
mals das , Fibrechannel Symposium" durchgefiihrt. Confare tibernahm dabei das
gesamte Marketing die PR und die O rganisation, sowie Teile der Konzeption.
D as Ergebnis liess sich sehen - zahlreiche Top-Entscheider nutzten den neuen
Treffpunkt, LB-Systems konnte nachweisbar Bekanntheit und Standingim Markt
verbessern und es konnten sogar tatséchlich N eukunden gewonnen werden.
Sowohl die H ersteller, als auch die Teilnehmer waren hochzufrieden, so dass das
Fibrechannel Symposium nunmehr in die zweite Runde geht

+Hausverstand, Augenmerk auf die Individualitit des Kunden sowie das D enken
in Alternativen", das sind die Eigenschaften, die laut Gerald Z 6gl die Q ualitat der
Confare -D ienstleistung ausmachen. , Ich habe confare bisher als offenen,
kreativen und kompetenten Partner bei der Erstellung von Community-
Konzepten im Umfeld der G eschéftsentscheider kennengelernt.", bestatigt
Jan Mieth, Marketing Manager G roBkunden bei Microsoft. >red<

Im Gesprach

Michael G hezzo, G eschéftsfiinrer der Confare IT-
und MarketingberatungsgmbH nimmtim G espréch
Stellung zu den wichtigsten Erfolgsfaktoren und den
Zielen des neuen U nternehmens:

Bei dern bestehenaen Angebot an Event- und PR-Agenturen
- Was kénnen Se da noch besser machen?

Michael G hezzo: D urch die langjahrige Erfahrungim
Veranstaltungsmarkt hat unser Team hervorragen-
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de Kontakte in verschiedenen Branchen. Wir stellen den Community-Aspekt
in den Vordergrund - wir vernetzen N etzwerke und damit st allen gedient. Wir
entwickeln auch die Konzepte gemeinsam mitdem Kunden, daist das fachli-
che Know-how genauso ausschlaggebend, wie Kreativitat und Marketingwissen.
Wir beraten den Kunden bei der Finanzierung durch eventuelle Sponsoren
und unterstiitzen dabei mit H ilfe unserer eigenen Kontakte. D aneben haben
wir viel Geld in den Aufbau einer hervorragenden D atenbasis investiert und
konnen so individuell auf die Marketingbedurfnisse des Kunden eingehen.

Die Vielfalt an Kundenevents und Road-Shows ist enorm - Was empfehlen Se Ihrem
Kunden, um sich da zu differenzieren?

U nser Gebiet sind nicht Events wie Fallschirmspringen oder Konzerte, son-
dern inhaltlich fokussierte Fachveranstaltungen. U nserer Erfahrung nach sind
die Inhalte ausschlaggebend, ob ein Event attraktiv ist oder nicht, reines
Marketinggeheul nach dem Motto: ,Wir sind besser und schoner als die an-
deren", holt niemanden mehr hinter dem O fen hervor. Man verkauft sich viel
erfolgreicher uber das Know-how und die Referenzen. Also stelle ich immer
die Stringenz, den roten Faden, einer Veranstaltung in den Vordergrund. Auch
0 ffenheit ist wichtig. Wer einen Branchentreffpunkt etablieren will, sollte sich
nicht fiirchten, Mitbewerber oder deren Kunden dabei zu haben.

Schadet das Intemet Veranstaltungen? Wie sehen Se die Konkurrenz zwischen Online-
und Offfine Communities?
Unser Credo ist es, dass offline und online zusammengehért Wer sich onli-
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ne vernetzt, will sich trotzdem auch mal auf einen Kaffee zusammen setzen.
0O nline hilft allerdings, Communities auch tiber Veranstaltungspausen hinweg
am Leben zu halten. Fachveranstaltungen sind aus meiner Sicht sehr verwandt
mit dem sogenannten Web 2.0 - der Content stammt von den Anwendern
selbst, jeder Veranstaltungsbesucher ist auch ein potenzieller Referent. D as
Wissen der Community wird mehr, mit dem was jeder Teilnehmer bereit ist von
sich preis zu geben. Wer sich zu sehr firchtet, dass andere die Ideen klauen
kénnten, wird selbst auch nichts nennenswertes erfahren. D aher auch unser
Motto , G emeinsam. Besser. Machen."

Danke fiir das Gespréch. >red<

Z um U nternehmen

Confare wurde von den beiden Briidern Michael und Alexander Ghezzo ge-
meinsam mit einigen erfahrenen Event-und Mrketingprofis gegriindet, mit
dem Anspruch den Kunden als Full Service Dienstleister bei der Konzeption
und der Durchfiihrung innovativer Mrketingmafhahmen und erfolgreicher
Bvents zu helfen. Dabei steht der Community-Aspekt fur die Confare IMtarbeiter
im \brdergrund. Unter dem Mtto: ,,Gemeinsam. Besser. Machen." ist esdas er -
klarte Ziel des Unternehmens, gemeinsam Netzwerke und Kontakte zu inte-
grieren, Synergien zu nutzen und so VWi \\in Situationen zu erzeugen.
Neben LB-Systems gehoren nicht nur fiihrende IT-Unternehmen wie Mtrosoft
oder Netviewer zu den Kunden, sondern auch wichtige 6sterreichische
Fachmedien wie die COMPUTER\ELT, Lexpress oder das Industriemagazin.
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